On estime qu’une personne achéte 48
vétements par an.. Or quatre millions de
tonnes de textiles neufs ou usagés sont
jetés chaque année», explique ladéputée.
Le texte de loi insiste surle cofit environ-
nemental du textile jetable. « L'industrie
textile est la plus polluante, elle repré-
sente 10% des émissions de gaz 3 effet de
serre», souligne la députée. Selon I'Agence
de 'environnement et de la maitrise de
l'énergie (Ademe), ce chiffre pourrait
atteindre 26 % en 2050. Environ 240000
tonnes de microparticules de plastique
sont relichées dans la nature chaque an-
née a cause des vétements en matiéres
synthétiques.

Un désastre écologique et social

La fast fashion est également trop gour-
mande en ressources: le textile est le
troisiéme plus gros consommateur d'eau
dansle monde. Elle est aussi responsable
d'environ un tiers du transport aérien de
marchandises dans le monde. Le texte
de loi pointe encore du doigt I'impact
social du secteur: travail forcé dans les
ateliers-usines, travail des enfants, vio-
lation des droits humains. Et puis cette
mode express touche aussi le secteur
francais de 'habillement, qui peine ari-
valiser... Tandis que les géants de la fast
fashion, les marques chinoises Shein et
Temu, vendent i tour de bras, 2 raison de
7200 nouveaux modéles de vétements
par jour, les fermetures de magasins se
multiplient dans ' Hexagone.. « C'estune
concurrence totalement déloyale. Les en-
seignes chinoises sont les pires en terme
d'envahissement du marché», insiste An-
ne-Cécile Violland.

Le texte de loi, qui doit encore étre sou-
mis au Sénat, propose de sanctionner les
marques qui incitent trop a consommer et
qui produisent dans de mauvaises condi-
tions. Un systéme de «bonus-malus» pé-
nalisera ces marques 2 hauteur de 50%
du prix de vente hors taxe par produit. Ce
montant devrait atteindre 5 euros par pro-
duiten 2025, et 10 euros d'ici 2 2030. Cette
contribution devra étre redistribuée dans
la filire habillement en faveur des pro-
ducteurs de vétements durables.
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Le principe du pollueur-payeur

La loi interdit également de faire de la
publicité pour les produits des marques
de mode éphémeére, a qui on reproche un
marketing trop agressif. Ces enseignes
devront afficher des messages encoura-
geantle réemploi etla réparation de leurs
produits vendus en ligne. Elles devront
enfin sensibiliserleurs consommateurs a
leur impact environnemental. Autant de
mesures qui visent a rendre la fast fashion
moins attractive.

Visées parlaloi,les enseignes chinoises
n'ont pas tardé a réagir. Chez Shein, on
dénonce une atteinte a la liberté des
consommateurs. Selon le groupe, le
nombre de références proposées «n’est
pas unindicateur pertinent» pour définir
1a fast fashion, plutdt liée selon lui i I'am-
pleur des invendus. Rl &
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Yohann Petiot, directeur général de
L'Alliance du commerce, qui fédére des
grands magasins, considére que la «pro-
position rate sa cible». Selon lui, les régles
ne devraient concerner que les sites d’ul-
tra-fast fashion, qui proposent 1000 nou-
velles références par jour. Or la loi s'at-
taque aussia des enseignes de I'entrée de
gamme (comme Zara, H&M, Mango ou
Primark) «y compris francaises» qui sont
loin d'avoir une telle production et qui
«créent de la valeur en France ».

A la pointe du principe du pol-
leur-payeur, la France pourrait en tout
cas inspirer les autres pays de |'Union
européenne. Une bonne nouvelle pourle
«made in Europe»? .
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